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1G.1.2/10000/1006/2023
Asunto: Sesiones del H. Consejo Universitario

ACUERDO No. 40 de 2023, por el que se
crea el plan de estudios de la Maestria en
Gestion de Marcas en Entornos Fisicos y
Digitales de la Universidad de Colima.

A LA COMUNIDAD UNIVERSITARIA
PRESENTE.-

El Rector de la Universidad de Colima, en ejercicio de las atribuciones y facultades
que le confieren los Articulos 27 fracciones X, X1l y XIV, y 29 de la Ley Organica de la propia
institucion, y

CONSIDERANDO

PRIMERO.- Que la Universidad de Colima es un organismo publico descentralizado,
con personalidad juridica propia, con capacidad para adquirir y administrar bienes, que
tiene por fines los sefialados en esa misma ley, contando con el derecho de autonomia para
realizar sus fines con la mas amplia libertad, administrando para ello libremente su
patrimonio.

SEGUNDO.- Que la Universidad de Colima, es una institucion publica que atiende las
demandas de la sociedad, con la mision de formar integralmente profesionales y cientificos
con sentido creativo, innovador, humanista, comprometidos con el desarrollo econdmico
de la sociedad, y con su entorno, a nivel regional, nacional e internacional.

TERCERO.- Que la Universidad de Colima, impulsa la educacién con bases solidas de
pertinencia, con la intencion de formar posgraduados que sean ciudadanos responsables y
solidarios, capaces de incidir positivamente en su entorno a través de acciones de
produccion y difusion del conocimiento, de la participacién en la promocién de un
desarrollo sostenible, y con una gestion ética y responsable.

CUARTO. — Que la gestion de marcas, en la convergencia entre los entornos fisicos y
digitales, se perfila como un campo estratégico que no solo responde a las demandas del
presente, sino que anticipa las tendencias y desafios del futuro, ya que, en un mundo
interconectado e interdependiente, la capacidad de construir, posicionar y gestionar
marcas de manera efectiva se torna esencial para el éxito de empresas lucrativas y de
aquellas con objetivos sociales y no lucrativos, asi como de profesionales y figuras publicas.
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QUINTO.- Que el rol de la marca ha evolucionado de ser un mero simbolo comercial
a convertirse en una fuerza que configura la identidad, la interaccién con el consumo, y en
ultima instancia, con el impacto en la sociedad.

SEXTO.- Que se necesita formar a personas posgraduadas con las competencias

necesarias para navegar las complejidades de estos entornos fisicos y digitales cambiantes
para la gestién de marcas.

SEPTIMO.- Que después de haber comprobado la solidez y factibilidad del plan de
estudios y constatado que cumple con los propdsitos de la politica educativa rectora de esta
Institucion y dado que resulta necesario formar maestros en gestién de marcas en entornos
fisicos y digitales, he tenido a bien expedir el siguiente:

ACUERDO

PRIMERO. - Se crea el plan de estudios de la Maestria en Gestién de Marcas en
Entornos Fisicos y Digitales, con vigencia a partir de febrero 2024.

SEGUNDO. - Se responsabiliza a la Facultad de Mercadotecnia, la implementacion de
la Maestria en Gestion de Marcas en Entornos Fisicos y Digitales, bajo la supervisidn de la
Direccion General de Posgrado.

TRANSITORIO

UNICO. - El presente acuerdo entrard en vigor a partir del dia siguiente de su
publicacién en la Gaceta Rectoria, Organo del Gobierno de la Universidad de Colima.

Dado en la ciudad de Colima, capital del Estado del mismo nombre, a los seis dias
del mes de diciembre del afio dos mil veintitrés.

ATENTAMENTE
ESTUDIA - LUCHA - TRABAJA
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