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|. Presentacion

El 2013 representa un afio de grandes retos para la Coordinacion General de Comunicacion Social (CGCS) por
diversas razones, la principal, porque inicia una nueva administracion rectoral y habrd que trabajar para
construir, al lado de todas las dependencias universitarias, un nuevo Plan Institucional de Desarrollo (2013 -
2017). En este nuevo PIDE, sin duda la comunicacién sera de gran ayuda para contribuir al logro satisfactorio
de la mision y visién de la Universidad de Colima, como lo ha sido desde el origen mismo de las direcciones que
la integran.

Pero también es un afio relevante porque buscaremos aprovechar nuestro potencial y nuestras experiencias
para conducirnos bajo los principios que guian a la institucién y bajo el nuevo liderazgo de José Eduardo
Hernandez Nava, quien ya hizo publicos los cuatro ejes que guiaran su rectorado para el periodo 2013 - 2017:
Educacion de calidad; Marco juridico claro que permita a los universitarios desarrollarse en forma mas libre y
segura, Compromiso con el desarrollo social y una Gestion institucional responsable.

La misién de la Coordinacidon General de Comunicacién Social, asi como de las oficinas que la conforman, es
Comunicar a la Universidad de Colima con la sociedad, mientras que tiene como visién: Ser en 2017 una
fortaleza que ayude a la institucion en la transformacién de la sociedad, al comunicar el ser y quehacer de la
Universidad de Colima a la entidad, la nacion y el mundo.

Para lograr lo anterior, nuestra atribucion es: Planear, Regular y Dirigir la politica de comunicacién institucional
para contribuir al logro de la mision y vision de la Universidad de Colima y fortalecer asi sus relaciones con la
sociedad.

Las funciones de la CGCS son:

o Disefiar estrategias de comunicacién orientadas al fortalecimiento de la identidad institucional.

o Regular y Articular las acciones que realizan los medios de comunicacion institucionales en apoyo a las
funciones sustantivas de la U de Colima.

o Asesorar la toma de decisiones institucionales en materia de comunicacion.

o Difundir y divulgar el quehacer académico, cultural, cientifico y tecnolégico, procurando el desarrollo integral
de la comunidad universitaria y el entorno.

o Establecer estrategias de colaboracion con los medios de comunicacion externos para la difusién y promocion
del quehacer institucional.

o Normar el uso y aplicacion de la imagen gréfica institucional al interior y exterior de la universidad, con el fin
de preservar su identidad e impacto positivo en la sociedad.

o Apoyar las necesidades de comunicacién de las dependencias universitarias, ofreciendo asesoria en el
manejo profesional de los medios y formas de comunicacion.

o Promover la participacién activa de la comunidad universitaria en las acciones de comunicacion institucional.

o Monitorear el entorno mediatico para conocer la opiniéon publica sobre la institucion y tomar decisiones
informadas.

o Evaluar el funcionamiento del sistema de comunicacion institucional para la mejora continua.

Estas funciones son las que nos ayudaran a lograr nuestro objetivo general, que consiste en: Dirigir el sistema
de comunicacién institucional con el proposito de comunicar a la U de Colima con la sociedad, fortaleciendo la
identificacion entre el ser y quehacer universitario con el entorno.

Ahora, para integrar los objetivos, metas y acciones que conforman el Programa Operativo Anual 2013,
tendremos claras nuestras fortalezas y areas de oportunidad para cumplir con nuestra mision de comunicar a la
Universidad con la sociedad, para fortalecer la imagen y presencia institucional de la comunidad universitaria
con el entorno, con la comunidad.
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De esta manera, la orientacion de nuestro trabajo en este 2013 se guiard en torno al siguiente proyecto:
Posicionamiento de la comunicacién universitaria al interior y exterior de la casa de estudios.

Este proyecto Unico comprende cuatro objetivos especificos, que son compartidos a su vez por las direcciones
gue conforman la CGCI, con la intencién de trabajar bajo las mismas directrices para optimizar esfuerzos y
recursos hacia el mismo proposito, de manera integral y colaborativa:

1. Consolidar la estructura organizacional de la comunicacion en nuestra casa de estudios.

2. Consolidar los esquemas de difusion del ser y quehacer universitario.

3. Fortalecer el trabajo colegiado entre las dependencias que integran la CGCS y los medios externos.

4. Fortalecer las competencias laborales del personal, asi como la gestién de los recursos materiales y técnicos
para su mejor desempefio.

Estamos convencidos que la consolidacién de un sistema de comunicacion institucional permitird contar con
servicios de comunicacibn més eficientes, que contribuirdn a su vez al desarrollo integral de la comunidad
universitaria y sus relaciones con el entorno. Ademas, el uso sistematico de las TIC nos ayudard a mejorar y
enriguecer nuestras formas de comunicar el ser y quehacer institucional. En todas nuestras acciones
privilegiaremos el trabajo colegiado, articulado, de todas las dependencias que conformamos la Coordinacion
de Comunicacion.

Finalmente, el trabajo colegiado es una de nuestras tareas diarias, al ser la comunicaciéon un area cuyas
funciones se relacionan de manera estrecha con el trabajo de las dependencias, escuelas y centros de
investigacién universitarios. De esta manera, al difundir el quehacer de los universitarios, sin duda
fortaleceremos la imagen y presencia institucional en el ambito local, nacional e internacional, aportando desde
la CGCS a la construccién de una sociedad mas democrética, sustentable y culturalmente desarrollada
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II. Diagnostico

Desde 2010, cuando se comenz6 a desarrollar el proyecto Vision 2030, personal de la CGCS y sus
dependencias han venido trabajando en la definicion clara de las funciones que debe tener la comunicacion
institucional para apoyar la misién y visién de la Universidad.

La comunicacién, entendemos, para ser aprovechada en todo su potencial, no s6lo debe ser un modelo difusivo
(algo que es importante), sino también una herramienta que ayude a construir, junto con todos los universitarios,
la imagen de una institucion acorde con los tiempos y sobre todo con la vision del nuevo rector: la de una
universidad que apuesta por una educacidon socialmente responsable y por centrar su atencién en el
aprendizaje y formacién de los alumnos.

La CGCS es, pues, una dependencia en la que las demés oficinas de la U de Colima pueden apoyarse para
difundir su ser y quehacer, y asi ir construyendo entre todos la Universidad que demanda nuestra sociedad.

Por estas razones, la consolidacién y el posicionamiento del sistema de comunicacién institucional en la
Universidad de Colima continda siendo un objetivo primordial para la Coordinacién General de Comunicacion
Institucional y pretende atenderse en el Programa Operativo Anual 2013.

Asi, el indicador Avance en la difusion del nuevo enfoque social de la institucion permitird a esta oficina definir y
realizar procesos de gestion con politicas claras y servicios mas eficientes para la comunidad universitaria y el
entorno. De igual manera, las actividades de gestién y participacion de la CGCS, encaminadas a fortalecer la
presencia institucional y la imagen universitaria, responderan al indicador: Porcentaje de actividades de
representacidon y gestién institucional que se realizan de manera oportuna, conforme a los objetivos
institucionales y la normatividad.

Las fortalezas que deberan servir de directriz para el planteamiento de objetivos, metas y acciones en este
POA, son principalmente la reconfiguracion y definicion del sistema de comunicacion institucional, que impacte
en servicios integrales mas eficientes y eficaces, la diversificacion de la presencia institucional, la
implementacién de nuevos servicios de comunicacién a través de las nuevas tecnologias de informacion, asi
como el fortalecimiento de la divulgacion de la ciencia y la participacion en redes de comunicacién
interinstitucionales.

Igualmente, el trabajo colegiado en la realizacién y asesoria de campafias institucionales, la difusion del
guehacer universitario y la generacion de espacios para la reflexién y el debate sobre temas del acontecer
institucional, estatal, nacional e internacional, también pretenden fortalecer la imagen institucional y las
relaciones con la sociedad.

Todas estas fortalezas, detectadas para generar objetivos, metas y acciones, forman parte del proyecto general
de la CGCI: Posicionamiento de la comunicacion institucional entre la comunidad universitaria y el entorno.

Por dltimo, en lo referente a las debilidades o areas de oportunidad, destaca el uso de nuevos esquemas de
interaccién con la sociedad basados en las nuevas tecnologias de comunicacion e informacién, ya que uno de
los problemas que hemos enfrentamos en los Ultimos afios es la disminucion de recursos econdmicos
destinados al area de comunicacién, lo que impacta la difusion institucional en medios de comunicacion
externos. Por ello, pretendemos que dichas tecnologias puedan hacer autosuficientes (y sobre todo mas
econdmicos) algunos servicios de comunicacion institucional para seguir atendiendo nuestra misién de
comunicar a la Universidad con la sociedad.
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I1l. Politicas

Implementacién del PIDE 2010-2013
El Plan Institucional de Desarrollo es el documento rector que integra las directrices para orientar las funciones
sustantivas y de apoyo, por lo que las acciones que se realicen en la comunidad universitaria deberan
responder a sus planteamientos.
La autonomia universitaria es garante de la capacidad institucional para definir su rumbo, por lo que se debera
promover el ejercicio responsable de la misma, en todos los ambitos de accion.
En el proceso de implantacién de Plan, como instrumento que opera los EJES INSTITUCIONALES PARA EL
DESARROLLO 2030, se privilegiara la toma de decisiones colegiada con la participacién de la comunidad
universitaria y los sectores de la sociedad, en un ambiente de libertad y amplios consensos.
El proyecto de los Ejes, asi como el PIDE, por su vision de largo plazo, seran desarrollados bajo el signo de la
unidad y los valores institucionales de libertad, equidad, el espiritu critico, de cooperacion, humanista y
democrético asi como por la tolerancia, la responsabilidad, el respeto, la honestidad y el comportamiento ético,

de modo que permitan fortalecer la identidad y el sentido de pertenencia universitario.
Investigacion

Se propiciard una cultura cientifica y tecnolégica que incluya el enfoque multidisciplinario para la solucién de los
problemas del entorno.
Se fomentara la cultura cientifica, tanto en la comunidad universitaria, como en la sociedad en general.
Consolidar las relaciones con la sociedad
En la consolidacion de las relaciones de la institucion con la sociedad se articularan las funciones sustantivas
de: docencia, investigacion y extension.
Para asegurar la pertinencia y contribuir a la formacion integral, el esquema de extension estara en consonancia
con el modelo educativo.
La produccion cientifica, tecnolégica y artistica se analizara de manera permanente para garantizar la
pertinencia con el entorno.
Se garantizara el acceso de la sociedad a los resultados de investigacion cientifica, tecnolégica y produccion
cultural generada por universitarios.
A través del fomento de las diversas manifestaciones culturales, la Universidad de Colima contribuira a
fortalecer su presencia en el entorno social.
El sistema de difusién y divulgacion del conocimiento tendra como prioridad generar una mayor identificacion
entre el quehacer de la universidad y el entorno.
El sistema de difusién y divulgacion del conocimiento considerara para su integracién y funcionamiento, los
requerimientos del proceso formativo, la investigacion, la extensién y la gestion.
El sistema de difusién y divulgacion tendra como uno de sus principales objetivos facilitar el acceso del
conocimiento a los universitarios y la sociedad en general
La divulgacion de la ciencia buscaré proyectar de forma integral y atractiva el quehacer cientifico.
El proceso de comunicacion social incorporara nuevas formas de interaccion con el entorno sustentadas en las
tecnologias de informacion y comunicacion.
La cultura de la informacién es una prioridad en la Universidad de Colima, por lo que se fortalecera con
acciones integrales de los diversos medios de comunicacion institucionales.
Fortalecimiento de la gestion institucional:
Propiciar el fortalecimiento de la cultura de la calidad en todos los ambitos.
Fortalecer la apropiacion tecnoldgica para el desarrollo de una universidad digital.
Establecer esquemas institucionales que aseguren la mejora continua de los procesos estratégicos de gestion
académico-administrativa, la desregulacion y simplificacion administrativa, apoyados en un programa de
profesionalizacién del personal.
Impulsar la articulacién de las TIC a las funciones sustantivas universitarias mediante estructuras y procesos de
calidad y trabajo colaborativo multidisciplinario
Mejorar la capacidad fisica instalada, optimizando el uso de las instalaciones y espacios académicos,
administrativos y de extensién, con equipamiento pertinente y acciones de conservacion y utilizacion, de
acuerdo con las necesidades prioritarias y con un enfoque de sustentabilidad.
Fortalecer los mecanismos de transparencia y rendicién de cuentas que propicien el reconocimiento de la
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sociedad.
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IV. Objetivo general

Dirigir el sistema de comunicacion institucional con el proposito de comunicar a la U de Colima con la sociedad,
fortaleciendo la identificacion entre el ser y quehacer universitario con el entorno.
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V. Proyectos, Objetivos Particulares, Metas y Acciones
Proyecto.1

Posicionamiento de la comunicacién institucional entre la comunidad Gasto Corriente
universitaria y el entorno.

Objetivo Particular 1.1

Consolidar la estructura organizacional de la comunicacion en nuestra casa de estudios

Estructura organica de comunicacion institucional 1 4.1.1 Avance en la implementacion de la nueva
definida estructura organizacional en dependencias

Actualizar el organigrama funcional de la 1 Maria Guadalupe Carrillo Cardenas 0.00
Coordinacion General de Comunicacion
Social

Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C.1.1.1.1.1 No requiere 0 $0.00 n/a n/a

recurso financiero

Cuenta Contable Rubro Funcién
n/a n/a Institucional

ctualizar la imagen gréafica y nombre de 2 Maria Guadalupe Carrillo Cardenas 4,000.00
la dependencia en documentos oficiales y
sitios web conforme a la nueva estructura
universitaria.
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Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C. 1.1.1.2.1 Imagen grafica de1 $ 4,000.00 $ 4,000.00 1
la dependencia

Cuenta Contable Rubro Funcién
Materiales de administracion, emisién de Material Institucional
documentos y articulos oficiales

- $2,000.00 b 2,000.00 - - - - L

Editar el Manual de Organizacién dela 1 Adriana Coello Aguilar 1,500.00
CGCSs
Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C.1.1.1.3.1 Papeleria e 10 $ 150.00 $ 1,500.00 10
impresiones

Cuenta Contable Funcién
Materiales de administracion, emision de Material Institucional
documentos y articulos oficiales

Editar el Manual de Politicas y 1 Adriana Coello Aguilar 7,500.00
Procedimientos de la CGCS

10
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Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C.1.1.1.4.1 Papeleria e 10 $ 150.00 $ 1,500.00 1
impresiones

Cuenta Contable Funciéon
Materiales de administracion, emisiéon de Material Institucional
documentos y articulos oficiales

- - B $ 150.00 (1) - B B B - - - -

Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C. 1.1.1.4.2 Visita a los cinco 10 $ 600.00 $ 6,000.00 10

campus para recoger
opiniones de la comunicacion
universitaria

Cuenta Contable Rubro Funcion
Servicios de traslado y viaticos Servicios Institucional

$1,800.00 $1,800.00 $2,400.00 - - - - - - - - -
®) ®3) (4)

Proceso de Comunicacion Institucional definido 1 4.1.1 Avance en la implementacion de la nueva
estructura organizacional en dependencias

Definir el proceso y subprocesos de 1 Maria Guadalupe Carrillo Cardenas 0.00

11
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Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C.1.1.2.1.1 No requiere 0 $ 0.00 n/a n/a

recursos financieros

Cuenta Contable Rubro Funcién
n/a n/a Institucional

Elaborar las cédulas del proceso y 7 driana Coello Aguilar 500.00
subprocesos
Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C.1.1.2.2.1 Papeleria e 5 $ 100.00 $ 500.00 5
impresiones

Cuenta Contable Funcidén

Materiales de administracion, emision de Material Institucional
documentos y articulos oficiales

- - $ 500.00 (5) - n - [ [ - - - n

Definir los procedimientos para elaborar 7 driana Coello Aguilar 0.00
su cédula.

12
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Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total
C. 1.1.2.3.1 No requiere 0 $0.00 n/a n/a

recursos financieros

Cuenta Contable Rubro Funcién
n/a n/a Institucional

Documentar el proceso de comunicacion 1 Adriana Coello Aguilar 500.00
institucional.
Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C. 1.1.2.4.1 Papeleria e 5 $ 100.00 $ 500.00 5
impresiones

Cuenta Contable Funcién
Materiales de administracion, emisién de Material Institucional

documentos y articulos oficiales

Protocolo para el manejo adecuado de crisis 1 4.1.1 Avance en la implementacion de la nueva
mediatica en la Universidad de Colima realizado estructura organizacional en dependencias
Identificar la necesidad del instrumentoy 1 Miguel Ceballos Gonzalez 500.00

13
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uniformar criterios ante una crisis

mediatica

Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C.1.1.3.1.1 Papeleria e 5 $ 100.00 $ 500.00 5
impresiones

Cuenta Contable Funcidén

Materiales de administracion, emisiéon de Material Institucional
documentos y articulos oficiales

Construir un catalogo de procedimientos 1 Miguel Ceballos Gonzalez 500.00
para abordar la problematica

Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C. 1.1.3.2.1 Papeleria e 5 $ 100.00 $ 500.00 5
impresiones

Cuenta Contable Funcién

Materiales de administracion, emisién de Material Institucional
documentos y articulos oficiales

- - $ 500.00 (5) - - [ [ [ n - - -

Socializar los contenidos del catélogo con1 Miguel Ceballos Gonzalez 500.00

14
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Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C. 1.1.3.3.1 Reuniones de 1 $ 500.00 $ 500.00 1
rabajo
Cuenta Contable Rubro Funcién
Servicios basicos Material Institucional

$500.00 (1) - [ [ [ - - - -

Implementar su uso una vez aprobado el 1 Miguel Ceballos Gonzéalez 500.00
protocolo para manejo de crisis mediatica
en la universidad

Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C. 1.1.3.4.1 Papeleria e 5 $100.00 $ 500.00 5
impresiones

Cuenta Contable Funcién
Materiales de administracion, emisién de Material Institucional
documentos y articulos oficiales

Objetivo Particular 1.2
Consolidar los esquemas de difusién del ser y quehacer universitario.

15
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%gencia de noticias UdeC medios Consolidada 1 4.3.3Usodelas TIC
Gestionar y financiar el proyecto de la 1 Maria Guadalupe Carrillo Cardenas 116,000.00
agencia UdeC medios con el proveedor
responsable
Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C.1.2.1.1.1 Difusioén y 10 $11,600.00 $ 116,000.00 10
publicidad

Cuenta Contable Funcion
Servicios de comunicacion social y publicidad Servicios Institucional

- $ 11,600.00 $ 11,600.00 $ 11,600.00 $ 11,600.00 $ 11,600.00 $ 11,600.00 $ 11,600.00 $ 11,600.00 $ 11,600.00 $ 11,600.00 -
1) 1) 1) 1) 1) 1) 1) 1) 1) 1)
Campafia de difusion interna y externa 1 Miguel Ceballos Gonzalez 17,400.00
Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C.1.2.1.2.1 Difusion y 3 $ 5,800.00 $17,400.00 3
publicidad

Cuenta Contable Funcion
Servicios de comunicacion social y publicidad Servicios Institucional

16
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dministrar y supervisar el 1 Yaret Nohemi Ramos Vallett 23,200.00
uncionamiento de la agencia de noticias
UdeC medios
Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C. 1.2.1.3.1 Difusién y 10 $ 2,320.00 $ 23,200.00 10
publicidad

Cuenta Contable Funcion
Servicios de comunicacion social y publicidad Servicios Institucional

- - $2,320.00 $2,320.00 $2,320.00 $2,320.00 $2,320.00 $2,320.00 $2,320.00 $2,320.00 $2,320.00 $2,320.00
) ) ) 1) () () ) @) @) 1)

plicaciones web 2.0 fortalecidas 1 4.3.3Usodelas TIC

Fortalecer las redes sociales de 2 Alma Cecilia Sanchez Pulido 27,067.00
Facebook y Twitter institucionales con

informacion oficial diaria y oportuna del

acontecer universitario

Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C. 1.2.2.1.1 Publicidad y 1 $ 27,067.00 $ 27,067.00 1
difusion
Cuenta Contable Rubro Funcién

17
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\Servicios de comunicacioén social y publicidad Servicios ‘Institucional ‘

$ 27,067.00 - - - [ B B - - : B
@)

Mantener y promocionar el foro 1 Hugo Alejandro Ramirez Rodriguez 84,600.00
electrénico pulso en linea entre la

comunidad universitaria y la sociedad en

general.

Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C. 1.2.2.2.1 Mantenimiento de 12 $ 7,050.00 $ 84,600.00 12

sitio electrénico

Cuenta Contable Funcién

Servicios de comunicacion social y publicidad Servicios Institucional

$7,050.00 $7,050.00 $7,050.00 $7,050.00 $7,050.00 $7,050.00 $7,050.00 $7,050.00 $7,050.00 $7,050.00 $7,050.00 $ 7,050.00
) @) ) ) ) (1) (1) (1) ) @) @) )

Difundir el quehacer universitario en 1 Carmen Anahi Escamilla Diaz 0.00
medios electrénicos

Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C. 1.2.2.3.1 No requiere 0 $0.00 n/a n/a

recursos financieros
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Rubro Funcién
n/a Institucional

Productos comunicacionales realizados y 1 3.6.1 Audiencia de medios de comunicacién
difundidos universitarios (radio, televisién, prensa, sitios
electrénicos alternos)

Transmitir un programa radiofénico sobre 1 Eduardo UrzGia Magafia 1,200.00
el quehacer universitario y analisis del
acontecer

Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C. 1.2.3.1.1 Papeleria e 12 $ 100.00 $ 1,200.00 12
impresiones

Cuenta Contable Funcién

Materiales de administracion, emisién de Material Institucional
documentos y articulos oficiales

Mar

$ 100.00 (1) $ 100.00 (1) §

100.00 (1) §

100.00 (1) §

100.00 (1) $ 100.00 (1) $ 100.00 (1) $ 100.00 (1) $ 100.00 (1)

100.00 (1) §

100.00 (1) $ 100.00 (1)

Elaborar una sintesis periodistica 1 Miguel Ceballos Gonzalez 5,100.00
semanal para incentivar la cultura de la

informacioén entre la comunidad
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universitaria | | |

Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C. 1.2.3.2.1 Papeleria e 12 $ 300.00 $ 3,600.00 12
impresiones

Cuenta Contable Funcién
Materiales de administracion, emisién de Material Institucional

documentos y articulos oficiales

Mar

$300.00 (1) $ 300.00 (1) $ 300.00 (1) $ 300.00 (1)

300.00 (1) $ 300.00 (1) $ 300.00 (1) $ 300.00 (1)

300.00 (1) $ 300.00 (1) S

300.00 (1) §

300.00 (1)

Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C. 1.2.3.2.2 Suscripcion al 1 $ 1,500.00 $ 1,500.00 1
periodico El Universal

Cuenta Contable Funcién

Servicios de comunicacion social y publicidad Servicios Institucional

$1,500.00
@)

Elaborar el periédico mural "Notimuro" 8 Carmen Anahi Escamilla Diaz 32,000.00

Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C. 1.2.3.3.1 Impresion del 8 $ 4,000.00 $ 32,000.00 8
periodico
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Cuenta Contable Funcion
Servicios de comunicacion social y publicidad Servicios Institucional

$4,000.00 $4,000.00 $4,000.00 - $4,000.00 - $4,000.00 $4,000.00 $4,000.00 $4,000.00 - -
) 1) @) 1) 1) 1) (1) 1)

Crear productos de divulgacioén de la ciencia para 12 2.4.4 Actividades de fomento a la cultura cientifica
promover una cultura cientifica entre la comunidad realizadas por los Centros de Investigacion
universitaria y la sociedad en general

Publicar un suplemento mensual sobre el12 Yaret Nohemi Ramos Vallett 1,200.00
quehacer cientifico universitario.

Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C. 1.3.1.1.1 Viaticos 4 $ 300.00 $ 1,200.00 /
Cuenta Contable Rubro Funcién
Servicios basicos Servicios Institucional

- - $ 300.00 (1) - B $300.00 (1) - [ $ 300.00 (1) - - $300.00 (1)

Participar en eventos de divulgacion 1 Yaret Nohemi Ramos Vallett $7,018.00
cientifica para consolidar redes
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‘interinstitucionales. \ ‘ ‘

Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C. 1.3.1.2.1 Capacitaciony 1 $ 7,018.00 $ 7,018.00 1
iaticos
Cuenta Contable Rubro Funcion
Servicios de traslado y viaticos Servicios Institucional

Campafas de comunicacion institucional 3.6.1 Audiencia de medios de comunicacién
atendidas. universitarios (radio, television, prensa, sitios
electrénicos alternos)

Colaboracion en la organizacién y Maria Guadalupe Carrillo Cardenas 4,000.00
difusién de campafias institucionales

Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C. 1.3.2.1.1 Reuniones de 20 $ 200.00 $ 4,000.00 20

trabajo colegiado

Cuenta Contable Rubro Funcién
Servicios basicos Servicios Institucional

$ 400.00 (2) S

400.00 (2) $ 400.00 (2) - $ 400.00 (2) $ 400.00 (2) - $ 400.00 (2) $ 400.00 (2) $ 400.00 (2) $ 400.00 (2) $ 400.00 (2)
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Difundir el material de la campafia 12 Miguel Ceballos Gonzélez 0.00
institucional a través de los diversos
medios universitarios

Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C. 1.3.2.2.1 No requiere 0 $0.00 n/a n/a

recursos financieros

Cuenta Contable Rubro Funcidén
n/a n/a Institucional

Dar seguimiento a la campafia e integran 1 Miguel Ceballos Gonzalez 0.00
un reporte general de impactos

Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C. 1.3.2.3.1 No requiere 0 $0.00 n/a n/a

recursos financieros

Cuenta Contable Rubro Funcién
n/a n/a Institucional
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Congresos, foros y seminarios colegiadamente 12 3.6.1 Audiencia de medios de comunicacion
organizados universitarios (radio, televisién, prensa, sitios
electrénicos alternos)

Participar en la coorganizacion de foros, (12 Maria Guadalupe Carrillo Cardenas 1,200.00
congresos 0 seminarios que requieran de

la participaciéon de comunicacién

institucional

Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C. 1.3.3.1.1 Reuniones de 12 $ 100.00 $1,200.00 12

trabajo colegiado

Cuenta Contable Funcidén

Materiales de administracion, emisién de Material Institucional
documentos y articulos oficiales

$ 100.00 (1) $ 100.00 (1) $ 100.00 (1) $ 100.00 (1) $ 100.00 (1) $ 100.00 (1) $ 100.00 (1) $ 100.00 (1) $ 100.00 (1) $ 100.00 (1) $ 100.00 (1) $ 100.00 (1)
Participar en el area logistica 1 Carmen Anahi Escamilla Diaz 10,600.00
Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C. 1.3.3.2.1 Papeleria e 5 $2,120.00 $10,600.00 /
impresiones

Cuenta Contable Funcién

Materiales de administracion, emisién de Material Institucional
documentos y articulos oficiales
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- $2,120.00 - $2,120.00 - - $2,120.00 - - $2,120.00
@) ) 1) @)

Difundir el evento a través de los diversos 1 Miguel Ceballos Gonzalez 0.00
medios de comunicacion institucionales

Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C. 1.3.3.3.1 No requiere 0 $0.00 n/a n/a

recursos financieros

Cuenta Contable Rubro Funcidén
n/a n/a Institucional

Convenios de colaboracién para la difusién del 1 3.6.1 Audiencia de medios de comunicacién
guehacer universitario fortalecidos universitarios (radio, television, prensa, sitios
electrénicos alternos)

Difundir el ser y quehacer de la 12 Maria Guadalupe Carrillo Cardenas $ 12,013.00
Universidad de Colima con la sociedad a
través de los diversos medios de
comunicacion externos y la realizacion de
proyectos interinstitucionales para el
fortalecimiento institucional

Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
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C. 1.3.4.1.1 Servicios de 12 $1.00 n/a 12
comunicacion y publicidad

Cuenta Contable Rubro Funcién
n/a n/a Institucional

Mar

$1.00(1) $1.00(1) $1.00(1) $1.00(1) $1.00(1) $1.00(1) $1.00(1) $1.00(1) $1.00(1) $1.00(1) $1.00(1) $1.00 (1)

Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C. 1.3.4.1.2 Participacién en 4 $ 3,000.00 $ 12,000.00 4

el Consejo Ciudadano del
Premio Nacional de
Periodismo

Cuenta Contable Rubro Funcion
Servicios de traslado y viaticos Servicios Institucional

$3,000.00 - - - $3,000.00 - -
) (1) @) @)

$ 3,000.00 $3,000.00 -

Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C.1.3.4.1.3 Pagarlacuota 1 $1.00 n/a 1

anual en el Consejo
Ciudadano del Premio
Nacional de Periodismo.

Cuenta Contable Rubro Funcién
n/a n/a Institucional
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$1.00(1) - - n N - N h N 5 3 N

Objetivo Particular 1.4
Fortalecer las competencias laborales del personal asi como la gestién de los recursos materiales y técnicos para su mejor desempenio.

Acciones de formacion y capacitacion para las 9 3.6.1 Audiencia de medios de comunicacion
areas de comunicacién implementadas universitarios (radio, televisién, prensa, sitios
electrénicos alternos)

Participacion del personal de la CGCS en 9 Adriana Coello Aguilar 5,000.00
cursos y talleres que imparten las
diversas dependencias universitarias.

Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C. 1.4.1.1.1 No requiere 5 $1,000.00 $5,000.00 5
recursos financieros de la
dependencia
Cuenta Contable Rubro Funcion
Servicios basicos Servicios Institucional

$1,000.00 - $1,000.00 - $1,000.00 - - $1,000.00 - $1,000.00 - -
@) 1) ) (1) )

Gestionar la realizacion de curso-talleres 5 Maria Guadalupe Carrillo Cardenas 90,000.00
sobre comunicacion para el mejor
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desempefio del personal | | |

Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C. 1.4.1.2.1 Capacitacion del 5 $ 18,000.00 $ 90,000.00 5
personal
Cuenta Contable Funcion
Servs. Profesionales, cientificos, técnicos y otros Servicios Institucional
servicios

- $ 18,000.00 - $ 18,000.00
@) (1) @) (1) )

$ 18,000.00 - $ 18,000.00 - $ 18,000.00 - -

Participacion del personal técnico en 2 Miguel Ceballos Gonzalez 2.00
estancias laborales en la UNAM

Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C.1.4.1.3.1 Visitas a la 2 $1.00 n/a 2
UNAM
Cuenta Contable Rubro Funcién
n/a n/a Institucional

- - $1.00 (1) - - B [ $1.00 (1) - - - n

Recursos materiales disponibles y optimizados 12 3.6.1 Audiencia de medios de comunicacién
universitarios (radio, television, prensa, sitios
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| | electronicos alternos) |

Compra de papeleria y articulos de 12 Ramona Navarro Santana 26,400.00
oficina

Concepto Cantidad Costo Unitario Costo total Calendarizado
C.1.4.2.1.1 Papeleriay 12 $ 2,200.00 $ 26,400.00 12

articulos de oficina

Cuenta Contable Rubro Funcién
Servicios basicos Servicios Institucional

$2,200.00 $2,200.00 $2,200.00 $2,200.00 $2,200.00 $2,200.00 $2,200.00 $2,200.00 $2,200.00 $2,200.00 $2,200.00 $ 2,200.00
@) @) ) ) ) (1) 1) 1) ) @) @) )

Concepto Cantidad Costo Unitario
C.1.4.2.2.1 Combustiblesy 12 $ 10,000.00 $ 120,000.00 12
lubricantes
Cuenta Contable Rubro Funcion
Combustibles, lubricantes y aditivos Servicios Institucional
Mar
$ 10,000.00 $ 10,000.00 $ 10,000.00 $ 10,000.00 $ 10,000.00 $ 10,000.00 $ 10,000.00 $ 10,000.00 $ 10,000.00 $ 10,000.00 $ 10,000.00 $ 10,000.00
(1) 1) (1) (1) (1) 1) 1) 1) (1) (1) (1) (1)
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VI. Resumen

Objetivo 1.1

Meta 1.1.1

UNIVERSIDAD DE COLIMA

Direccion General de Planeacién y Desarrollo Institucional

Coordinacién General de Comunicacion Institucional

Posicionamiento de la comunicacion institucional entre
la comunidad universitaria y el entorno.

Consolidar la estructura organizacional de la comunicacion en nuestra casa de estudios
Estructura organica de comunicacion institucional definida

Direccion General de Planeacion y Desarrollo Institucional

Gasto Corriente

Indicador de impacto:

Accionl.1.1.1:

4.1.1 Avance en la implementacion de la nueva
estructura organizacional en dependencias

Actualizar el organigrama funcional de la Coordinacion
General de Comunicacién Social

Responsable

Maria Guadalupe Carrillo Cardenas

Concepto 1.1.1.1.1
Accionl.1.1.2:

Concepto 1.1.1.2.1

No requiere recurso financiero

Actualizar la imagen grafica y nombre de la
dependencia en documentos oficiales y sitios web
conforme a la nueva estructura universitaria.
Imagen gréfica de la dependencia

Maria Guadalupe Carrillo Cardenas

Accionl.1.1.3: Editar el Manual de Organizacién de la CGCS }Adriana Coello Aguilar
Concepto 1.1.1.3.1 Papeleria e impresiones
Accionl.1.1.4: Editar el Manual de Politicas y Procedimientos de la Adriana Coello Aguilar

CGCs

Concepto 1.1.1.4.1

Papeleria e impresiones

Concepto 1.1.1.4.2
Meta 1.1.2
Indicador de impacto:

Visita a los cinco campus para recoger opiniones de la comunicacion universitaria

Proceso de Comunicacion Institucional definido
4.1.1 Avance en la implementacion de la nueva
estructura organizacional en dependencias

Responsable

Accionl.1.2.1:

Definir el proceso y subprocesos de comunicacién
institucional

Maria Guadalupe Carrillo Cardenas

Concepto 1.1.2.1.1

No requiere recursos financieros

Acciénl.1.2.2: Elaborar las cédulas del proceso y subprocesos }Adriana Coello Aguilar
Concepto 1.1.2.2.1 Papeleria e impresiones
Accionl.1.2.3: Definir los procedimientos para elaborar su cédula. }Adriana Coello Aguilar
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|

Direccion General de Planeacion y Desarrollo Institucional

Concepto 1.1.2.3.1

No requiere recursos financieros

Acciénl.1.2.4:
Concepto 1.1.2.4.1
Meta 1.1.3

Documentar el proceso de comunicacion institucional. }Adriana Coello Aguilar
Papeleria e impresiones
Protocolo para el manejo adecuado de crisis mediatica en la Universidad de Colima realizado

Indicador de impacto:

Accionl.1.3.1:

4.1.1 Avance en la implementacion de la nueva Responsable
estructura organizacional en dependencias
Identificar la necesidad del instrumento y uniformar Miguel Ceballos Gonzélez
criterios ante una crisis mediatica

Concepto 1.1.3.1.1
Accionl.1.3.2:

Papeleria e impresiones
Construir un catalogo de procedimientos para abordar Miguel Ceballos Gonzélez
la problemética

Concepto 1.1.3.2.1
Accionl.1.3.3:

Papeleria e impresiones
Socializar los contenidos del catdlogo con las Miguel Ceballos Gonzélez
dependencias de la CGCS

Concepto 1.1.3.3.1
Accionl.1.3.4:

Reuniones de trabajo
Implementar su uso una vez aprobado el protocolo para Miguel Ceballos Gonzalez
manejo de crisis mediatica en la universidad

Concepto 1.1.3.4.1

Papeleria e impresiones

Objetivo 1.2
Meta 1.2.1

Indicador de impacto:

Consolidar los esquemas de difusién del ser y quehacer universitario.
Agencia de noticias UdeC medios Consolidada
4.3.3Uso de las TIC ‘Responsable

Accionl.2.1.1:

Concepto 1.2.1.1.1

Gestionar y financiar el proyecto de la agencia UdeC  |Maria Guadalupe Carrillo Cardenas
medios con el proveedor responsable
Difusién y publicidad

Acciénl.2.1.2: Campafia de difusién interna y externa ‘Miguel Ceballos Gonzéalez
Concepto 1.2.1.2.1 Difusién y publicidad
Accionl.2.1.3: Administrar y supervisar el funcionamiento de la Yaret Nohemi Ramos Vallett

agencia de noticias UdeC medios

Concepto 1.2.1.3.1

Difusién y publicidad

Meta 1.2.2

Indicador de impacto:

Accionl.2.2.1:

Aplicaciones web 2.0 fortalecidas
4.3.3Uso de las TIC Responsable

Fortalecer las redes sociales de Facebook y Twitter Alma Cecilia Sanchez Pulido
institucionales con informacion oficial diaria y oportuna
del acontecer universitario
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Concepto 1.2.2.1.1

Publicidad y difusion

Acciénl.2.2.2:

Concepto 1.2.2.2.1
Accionl.2.2.3:

Mantener y promocionar el foro electronico pulso en
linea entre la comunidad universitaria y la sociedad en
general.

Mantenimiento de sitio electronico

Difundir el quehacer universitario en medios
electronicos

Hugo Alejandro Ramirez Rodriguez

Carmen Anahi Escamilla Diaz

Concepto 1.2.2.3.1
Meta 1.2.3

Indicador de impacto:
Accionl.2.3.1:
Concepto 1.2.3.1.1

Accionl.2.3.2:

Concepto 1.2.3.2.1

No requiere recursos financieros

Productos comunicacionales realizados y difundidos
3.6.1 Audiencia de medios de comunicacién
universitarios (radio, television, prensa, sitios
electrénicos alternos)

Transmitir un programa radiofonico sobre el quehacer
universitario y analisis del acontecer

Papeleria e impresiones

Elaborar una sintesis periodistica semanal para
incentivar la cultura de la informacion entre la
comunidad universitaria

Papeleria e impresiones

Responsable

Eduardo Urzia Magafa

Miguel Ceballos Gonzélez

Concepto 1.2.3.2.2

Suscripcion al periddico El Universal

Accionl.2.3.3:
Concepto 1.2.3.3.1

Objetivo 1.3

Elaborar el periédico mural "Notimuro"
Impresion del periodico

Carmen Anahi Escamilla Diaz

Fortalecer el trabajo colegiado entre las dependencias que integramos la CGCS y los medios externos.

Meta 1.3.1

Indicador de impacto:

Crear productos de divulgacion de la ciencia para promover una cultura cientifica entre la comunidad

universitaria y la sociedad en general
2.4.4 Actividades de fomento a la cultura cientifica
realizadas por los Centros de Investigacion

Responsable

Accionl.3.1.1:

Publicar un suplemento mensual sobre el quehacer
cientifico universitario.

Yaret Nohemi Ramos Vallett

Concepto 1.3.1.1.1

Viaticos

Accionl.3.1.2:

Concepto 1.3.1.2.1

Participar en eventos de divulgacion cientifica para
consolidar redes interinstitucionales.
Capacitacion y viaticos

Yaret Nohemi Ramos Vallett

Meta 1.3.2

Campaiias de comunicacion institucional atendidas.

Indicador de impacto:

3.6.1 Audiencia de medios de comunicacion

Responsable
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Accionl.3.2.1:

Concepto 1.3.2.1.1
Accionl.3.2.2:

universitarios (radio, television, prensa, sitios
electrénicos alternos)

Colaboracién en la organizacion y difusion de
campafnias institucionales

Reuniones de trabajo colegiado

Difundir el material de la campafa institucional a través
de los diversos medios universitarios

Maria Guadalupe Carrillo Cardenas

Miguel Ceballos Gonzélez

Concepto 1.3.2.2.1
Accionl.3.2.3:

No requiere recursos financieros
Dar seguimiento a la campafia e integran un reporte
general de impactos

Miguel Ceballos Gonzélez

Concepto 1.3.2.3.1
Meta 1.3.3

Indicador de impacto:

Accionl.3.3.1:

Concepto 1.3.3.1.1

No requiere recursos financieros

Congresos, foros y seminarios colegiadamente organizados

3.6.1 Audiencia de medios de comunicacion
universitarios (radio, television, prensa, sitios
electrénicos alternos)

Participar en la coorganizacién de foros, congresos o
seminarios que requieran de la participacion de
comunicacion institucional

Reuniones de trabajo colegiado

Responsable

Maria Guadalupe Carrillo Cardenas

Accionl.3.3.2: Participar en el 4rea logistica Carmen Anahi Escamilla Diaz
Concepto 1.3.3.2.1 Papeleria e impresiones
Accionl.3.3.3: Difundir el evento a través de los diversos medios de  Miguel Ceballos Gonzalez

comunicacion institucionales

Concepto 1.3.3.3.1
Meta 1.3.4

Indicador de impacto:

Accionl.3.4.1:

No requiere recursos financieros

Convenios de colaboracion para la difusion del quehacer universitario fortalecidos

3.6.1 Audiencia de medios de comunicacion
universitarios (radio, television, prensa, sitios
electronicos alternos)

Difundir el ser y quehacer de la Universidad de Colima
con la sociedad a través de los diversos medios de
comunicacion externos y la realizacion de proyectos
interinstitucionales para el fortalecimiento institucional

Responsable

Maria Guadalupe Carrillo Cardenas

Concepto 1.3.4.1.1
Concepto 1.3.4.1.2
Concepto 1.3.4.1.3

Servicios de comunicacién y publicidad

Participacion en el Consejo Ciudadano del Premio Nacional de Periodismo
Pagar la cuota anual en el Consejo Ciudadano del Premio Nacional de Periodismo.
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Objetivo 1.4 Fortalecer las competencias laborales del personal asi como la gestion de los recursos materiales y técnicos
para su mejor desempefio.
Meta 1.4.1 Acciones de formacion y capacitacion para las areas de comunicacion implementadas

Indicador de impacto:

3.6.1 Audiencia de medios de comunicacion
universitarios (radio, television, prensa, sitios
electrénicos alternos)

Responsable

Accionl.4.1.1:

Participacion del personal de la CGCS en cursos y
talleres que imparten las diversas dependencias
universitarias.

Adriana Coello Aguilar

Concepto 1.4.1.1.1

No requiere recursos financieros de la dependencia

Accionl.4.1.2:

Gestionar la realizacion de curso-talleres sobre
comunicacion para el mejor desempefio del personal

Maria Guadalupe Carrillo Cardenas

Concepto 1.4.1.2.1

Capacitacion del personal

Accionl.4.1.3:

Participacion del personal técnico en estancias
laborales en la UNAM

Miguel Ceballos Gonzélez

Concepto 1.4.1.3.1

Visitas a la UNAM

Meta 1.4.2

Recursos materiales disponibles y optimizados

Indicador de impacto:

3.6.1 Audiencia de medios de comunicacion
universitarios (radio, television, prensa, sitios
electrénicos alternos)

Responsable

Accionl.4.2.1: Compra de papeleria y articulos de oficina Ramona Navarro Santana
Concepto 1.4.2.1.1 Papeleria y articulos de oficina
Accionl.4.2.2: Compra de combustibles y lubricantes Ramona Navarro Santana

Concepto 1.4.2.2.1

Combustibles y lubricantes
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VIl. Concentrado de Rubros

Material $ 26,600.00
Servicios $573,400.00
Bienes muebles $0.00
Honorarios $0.00
Acervos $0.00
Construcciones $0.00

Becas $0.00

Otros $0.00

Total $ 600,000.00
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VIIl. Concentrado de Montos

P1
OP1.1
M1.1.1
A1.1.1.1
1.1.1.1.1
A1.1.1.2
C R $2,000.00 - $ 2,000.00- - - - - - - - $ 4,000.00
1.1.1.2.1 (0.5) (0.5)
A1.1.1.3 '
C R - - $ 1,500.00- - - - - - - - $ 1,500.00
1.1.1.3.1 (10)
A1.1.1.4
C R - - $150.00
1.1.1.4.1 (1)

C $1,800.00%$ 1,800.00 $ 2,400.00- - - - - - - - - $ 6,000.00
1.1.1.4.2 (3) (3) (4)
M1.1.2
A1.1.21
1.1.2.1.1
A1.1.22
C R - $500.00 - - - - - - - - - $500.00
1.1.2.2.1 (5)
A1.1.23
C R - - X - - - - - - - -
1.1.2.3.1
A1.1.2.4
C R - - - $500.00
1.1.2.4.1 (5)

$ 150.00

$ 500.00
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C I $500.00 (5)- B B - - B B B - - $500.00

1.1.3.1.1

A1.132

C B N $500.00 - - - - - - - - - $500.00

1.1.3.2.1 (5)

A1.13.3

C B - N $500.00 - - B n - - - - $500.00

1.1.3.3.1 (1)

A1.1.34

C [ - - N $500.00 - B B - N - - $500.00

1.1.3.4.1 (5)

OP 1.2

M1.2.1

A1.2.1.1

C N $11,600.00$ $ $ $ $ $ $11,600.00 (1) $11,600.00$ 11,600.00 - $

1.2.1.1.1 1) 11,600.00 11,600.00 11,600.00 11,600.00 11,600.00 11,600.00 1) 1) 116,000.00
(1) (1) (1) (1) (1) (1)

A1.212

C B $5,800.00 $5,800.00% 5,800.00- - B - - - B - $

1.2.1.2.1 1) 1) (1) 17,400.00

A1.2.1.3

C N - $2,320.00$ 2,320.00$ 2,320.00$ 2,320.00$ 2,320.00$ 2,320.00 $ 2,320.00 (1) $2,320.00 $ 2,320.00 (1) $ 2,320.00 (1)$

1.2.1.3.1 1) 1) 1) 1) 1) 1) 1) 23,200.00

M1.2.2

A1.22.1

C B $27,067.00- B B - - - - N - - $

1.2.2.1.1 1) 27,067.00

A1.222

C $7,050.00$ 7,050.00 $ 7,050.00% 7,050.00$ 7,050.00% 7,050.00$ 7,050.00$ 7,050.00 $ 7,050.00 (1) $ 7,050.00 $ 7,050.00 (1) $ 7,050.00 (1)$

1.2.2.2.1 (1) ) ) (1) (1) ) (1) 1) 1) 84,600.00

A1.223
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$100.00
@)

$300.00
)

$100.00 (1)

$300.00 (1)

$100.00
) @)

$ 300.00

$ 300.00

$100.00 $ 100.00

@

$ 300.00

$100.00
)

$ 300.00

$100.00 $100.00 $100.00 (1)

@

1)

$300.00 $300.00 $300.00 (1)

$100.00 (1)

$300.00 (1)

$100.00 (1)

$300.00 (1)

$100.00 (1)

$300.00 (1)

$ 1,200.00

$ 3,600.00

$1,500.00
)

1) @

@

1)

@

1)

$ 1,500.00

$4,000.00
)

$4,000.00
)

$4,000.00-
)

$4,000.00
@)

$ 4,000.00$ 4,000.00 $ 4,000.00 (1)

@

1)

$4,000.00
)

$
32,000.00

$300.00
1)

$300.00
1)

$300.00 (1)

$300.00 (1)

$ 1,200.00

$7,018.00
1)

$ 7,018.00

$400.00
@)

$ 400.00 (2)

$400.00
@)

$400.00
)

$ 400.00
@)

$400.00 $400.00 (2)

()

$400.00 (2)

$ 400.00 (2)

$400.00 (2)

$ 4,000.00

X
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$100.00
)

$ 100.00 (1)

$100.00 $100.00 $100.00
@) @) @)

1)

$100.00 $100.00 $100.00

@ 1)

$100.00 (1)

$100.00 (1)

$100.00 (1)

$100.00 (1)

$1,200.00

$2,120.00
)

X

$2,120.00-
@)

X X X

$2,120.00-
@)

X X

$2,120.00
)

X

$ 8,480.00

$1.00 (1)

$1.00 (1)

$1.00 (1) $1.00 (1) $1.00 (1)

$1.00 (1)

$1.00 (1) $1.00 (1)

$1.00 (1)

$1.00 (1)

$1.00 (1)

$1.00 (1)

$12.00

$ 3,000.00- -

$ 3,000.00-

$ 3,000.00

$ 3,000.00 (1)

$
12,000.00

$1.00 (1)

@)

@)

)

$1.00

$1,000.00
@)

$1,000.00-
1)

$1,000.00
)

- $ 1,000.00 -

1)

$1,000.00
1)

$ 5,000.00

$ 18,000.00
@)

$ -
18,000.00
1)

$
18,000.00

1)

- $

18,000.00

1)

$ 18,000.00
1)

$
90,000.00

$1.00 (1) - B

B $1.00(1) -

$2.00

$2,200.00
)

$2,200.00
@)

$2,200.00$ 2,200.00$ 2,200.00
@) @) @)

1)

@ 1)

$ 2,200.00$ 2,200.00$ 2,200.00 $ 2,200.00 (1)

$2,200.00
@)

$2,200.00 (1)

$2,200.00 (1)

$
26,400.00
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C $ 10,000.00 $ $ $ $ $10,000.00 (1) $ 10,000.00 $ 10,000.00  $10,000.00 $

1.4.2.2.1 10,000.00 (1) 10,000.00 10,000.00 10,000.00 10,000.00 10,000.00 10,000.00 1) 1) (1) 120,000.00
@) ) ) ) ) ) )
ENERO FEBREROMARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIEMBREOCTUBRENOVIEMBREDICIEMBRETOTAL
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IX. Concentrado de Montos por Objetivo

Proyecto 1 Posicionamiento de la comunicacion institucional entre
la comunidad universitaria y el entorno.

Objetivo P 1.1 Consolidar la estructura organizacional de la $ 16,000.00
comunicacion en nuestra casa de estudios
Objetivo P 1.2 Consolidar los esquemas de difusion del ser y quehacer$ 306,567.00
universitario.
Objetivo P 1.3 Fortalecer el trabajo colegiado entre las dependencias $ 36,031.00
gue integramos la CGCS y los medios externos.
Objetivo P 1.4 Fortalecer las competencias laborales del personal asi $ 241,402.00
como la gestion de los recursos materiales y técnicos
para su mejor desempefio.
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X. Resumen de presupuesto por funcion

Construcciones en $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00
proceso en bienes

propios

Mobiliario y equipo de  $ 0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00
administracion

Mobiliario y equipo $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00
educacional y

recreativo

Equipo e instrumental $ 0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00
médico y de laboratorio

Equipo de transporte  $ 0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00
Magquinaria, otros $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00
equipos y herramientas

Colecciones, obras de $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00
arte y objetos valiosos

Activos biol6gicos $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00
Acervo $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00
Software $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00
Patentes, marcas y $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00
derechos

Licencias $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00
Materiales de $ 26,100.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00
administracion, emision

de documentos y

articulos oficiales

Alimentos y utensilios $ 0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00
Materias primas y $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00
materiales de
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produccioén y
comercializacion

Materiales y articulos
de construccion y
reparacion

$0.00

$0.00

$0.00

$0.00

$0.00

$0.00

Productos quimicos,
farmacéuticos y de
laboratorio
Combustibles,
lubricantes y aditivos
Vestuario, prendas de
proteccion y blancos

$0.00

$ 120,000.00

$0.00

$0.00

$0.00

$0.00

$0.00

$0.00

$0.00

$0.00

$0.00

$0.00

$0.00

$0.00

$0.00

$0.00

$0.00

$0.00

Herramientas,
refacciones y
accesorios menores

Servicios basicos
Servicios de
arrendamiento

$ 0.00

$ 37,100.00
$0.00

$0.00

$0.00
$0.00

$0.00

$0.00
$0.00

$0.00

$0.00
$0.00

$0.00

$0.00
$0.00

$0.00

$0.00
$0.00

Servs. Profesionales,
cientificos, técnicos y
otros servicios

$ 90,000.00

$0.00

$0.00

$0.00

$0.00

$0.00

Servicios financieros,
bancarios y
comerciales

$ 0.00

$0.00

$0.00

$0.00

$0.00

$0.00

Servicios de
instalacion, reparacion,
mantenimiento y
conservacion.

$ 0.00

$0.00

$0.00

$0.00

$0.00

$0.00

Servicios de
comunicacion social y
publicidad

$ 301,780.00

$0.00

$0.00

$0.00

$0.00

$0.00

Servicios de traslado y
viaticos

$ 25,020.00

$0.00

$0.00

$0.00

$0.00

$0.00

Servicios oficiales

$0.00

$0.00

$0.00

$0.00

$0.00

$0.00
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Otros servicios
generales

$0.00

$0.00

$0.00

$0.00

$0.00
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